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Fonterra breidt productie 
wei-eiwitingrediënten uit
Fonterra breidt zijn fabriek voor de 
productie van wei-eiwitingrediënten 
in Studholme uit. Het gaat om een in-
vestering van € 42 miljoen (NZD 75 
miljoen). Dat heeft de Nieuw-Zeeland-
se zuivelgigant bekendgemaakt. De 
locatie, op het Zuidereiland, moet fun-
geren als hub voor hoogwaardige ei-
witingrediënten, onder meer geschikt 
voor medische en sportvoeding.

De investering past volgens CEO 
Miles Hurrel binnen de strategie van 
de onderneming om waarde te creë-
ren via een toonaangevend ingrediën-
tenbedrijf. “De uitbreiding van onze 
vestiging in Studholme stelt ons in 
staat de productie van dit hoogwaar-
dige product te verhogen en uiteinde-
lijk de opbrengsten voor boeren te 
vergroten”, aldus Hurrell. 

Naar verwachting groeit de wereld-
wijde markt voor wei-eiwitingrediën-
ten komende vier jaar met circa 
€ 9 miljard, geeft Richard Allen, direc-
teur Global Markets Ingredients, aan. 
Het gaat om een jaarlijkse groei van 
7%. Door uitbreiding van Fonterra’s 
productiecapaciteit voor functionele 
eiwitten kan het aanbod voor be-
staande klanten worden versterkt en 
ontstaat ruimte voor nieuwe klanten. 

De eerste producten rollen naar 
verwachting in 2026 van de band. De 
uitbreiding levert zes nieuwe banen 
op. Het project ondersteunt ook de 
transitie van kolen naar een kolenvrij 
alternatief. Fonterra heeft gezegd ui-
terlijk in 2037 volledig van kolen af te 
willen zijn. 

Fonterra nam de fabriek in Stud-
holme in 2012 over van NZ Dairies. 
Vijf jaar later startte Fonterra er met 
de productie van wei-eitwitconcen-
traat. Daarnaast produceert Fonterra 
op dezelfde locatie vollemelkpoeder, 
karnemelkpoeder en melkvervangers 
voor kalveren.

Het Belgische Greenyard, moeder 
van Bakker Barendrecht, ving in het 
eerste kwartaal van dit boekjaar een 
prijsdaling van 1% op bij verse 
groenten en fruit, vooral door con-
currentie op de Duitse markt. Met 
een kwartaalomzet van € 1,09 mil-
jard in verse groenten en fruit werd 
€ 40 miljoen meer omgezet, vooral 
door een groter volume (4,1%). Dat 
compenseerde de prijsdaling. 

Greenyard heeft zich juist meer op die 
markt gericht in 2023. Het bedrijf 
bouwde een Aldi Frische Hub in Ham-
burg. Sinds midden 2023 belevert 
Greenyard 100 Dohle-HIT supermark-
ten rechtstreeks van het complete 
assortiment. 

Met de verstak en verwerkingsaf-
delingen opgeteld kwam Greenyard 
uit op een kwartaalomzet van 
€ 1,34 miljard, een groei van 4,4%, on-
danks uitdagende weersomstandig-
heden. Daarvan moet de consument 
doordrongen zijn, stelt Francis Kint, 
topman bij Greenyard. “Onze sector 

ondervindt de impact van weers-
schommelingen als eerste. Terwijl 
telers en de industrie zich voortdu-
rend aanpassen aan de steeds veran-
derende dynamiek van de landbouw, 
zullen ook de klanten deze effecten in 
de toekomst merken, onder andere 
door schaarste of hogere prijzen.”

In het recent uitgegeven  jaarver-
slag geeft Greenyard  een overzicht 
van zijn activiteiten. Bij Bakker Baren-
drecht  werd afgelopen jaar het pro-
ject Super Fresh Soft Fruit gelan-
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Met name door concurrentie bij ver-
se groenten en fruit op de Duitse 
markt had Greenyard te maken met 
een prijsdaling van 1% in het eerste 
kwartaal van dit boekjaar.

Richard Allen, directeur Global Mar-
kets Ingredients: “Naar verwachting 
groeit de wereldwijde markt voor 
wei-eiwitingrediënten komende vier 
jaar met circa € 9 miljard.”

Dit jaar hebben we ervoor gekozen om pas in oktober 
op vakantie te gaan. Nog maar een paar weken en 
we hebben nog niets geboekt. Dat levert toch best 

keuzestress op. Er is een groot aanbod, maar we zien ook 
de nadelen: te duur, kans op slecht weer, te toeristisch of 
te weinig te doen in de omgeving. Dit roept de vraag wat 
we nu echt willen op. Waarom gaan we nu echt op vakan-
tie? Die vraag bracht me ook naar de gebiedsaanpakken. 
In sommige gebieden gelden meerdere stevige doelen. 
Maken we daar nu wel echt keuzes? En als we keuzes  
maken, zijn dit wel dan de goede? Treden er geen onge-
wenste neveneffecten op?  

Wageningen Universiteit riep vorig najaar ook op om 
keuzes te maken, op zes specifieke dilemma’s. Het ene di-
lemma is in mijn ogen complexer dan het andere. Zo is het 
eerste dilemma of we lokaal of juist internationaal onze 
productie willen afzetten, makkelijker te beantwoorden. 
Enkel met korte ketens gaan we het namelijk niet redden. 
Het dilemma op het vlak klimaat en natuurdoelen is lasti-

ger, want waar is wat nu echt 
een probleem? Willen we alle 
doelen 100% behalen per ge-
bied of is het verstandiger om 
per gebied keuzes te maken en 
als Nederland in zijn totaliteit 
een goede score te behalen? 
Nederland is tenslotte een 
klein, maar intensief land. Op 

iedere vierkante meter liggen vier of meer claims volgens 
Het Financieele Dagblad in 2022, zoals bevolkingsgroei, 
landbouw, water, energie, natuur en milieu. Rijkswater-
staat berekende dat we drie keer bruikbaar Nederland  
nodig zouden hebben om alle claims te kunnen invullen. 

Daarbij moeten we de markt niet vergeten bij het verken-
nen van de mogelijkheden die we hebben, want zonder 
goede afzet wordt het lastig boeren. En voedselketens 
kennen een andere dynamiek dan het gebied. De ketens 
hebben nu de CO2-voetafdruk als prioriteit, terwijl sommi-
ge gebieden zich vooral druk maken over het behalen van 
de KRW-doelen van 2027. Terwijl juist het kijken naar de 
marktkansen een versterking zou kunnen geven aan de  
lokale opgaven die we hebben. 

Naast het werk ga ik mezelf in  
ieder geval uitdagen om keuzes te 
maken voor de vakantie. De doelen 
mag ik gelukkig wel even achter-
wege laten. Dat lijkt me nu net de 
succesformule van vakantie, 
niets moeten behalve weer op 
tijd thuis zijn.

Keuzes

Voedselketens 
kennen een ande-
re dynamiek dan 
het gebied

Linda de Bie, directeur 
Connecting Agri & Food

Arla Foods heeft zijn winstaandeel 
in de eerste helft van 2024, ten op-
zichte van dezelfde periode een jaar 
eerder, zien stijgen van 1,5% naar 
2,5%. De nettowinst kwam uit op 
€ 167 miljoen. De zuivelonderne-
ming ligt op schema om de streef-
waarde voor de winstmarge van 
tussen 2,8 en 3,2% op de omzet te 
bereiken, meldt CEO Peder Tuborgh 
in het halfjaarverslag. 

Arla’s voorschotmelkprijs steeg met 
5 eurocent ten opzichte van de twee-
de helft van 2023 naar 45 eurocent 
per kilo melk. Daarnaast keert de zui-
velaar een nabetaling uit van 1 cent 
per kilo melk over de melk die in de 
eerste zes maanden werd geleverd. 
De prestatieprijs, de prijs die de waar-
de meet die Arla toevoegt aan elke 
kilo melk van leden-melkveehouders, 
steeg met 3,2 cent naar 47,5 cent per 
kilo melk. De stijging van de melkprijs 
is vooral een gevolg van hogere  
zuivelprijzen op de wereldmarkt, het 
lopende besparingsprogramma en 

herstel van Arla’s merken-business. 
Ten opzichte van dezelfde periode 

een jaar eerder liggen de voorschot-
melkprijs en de prestatieprijs in de 
eerste helft van 2024 nog wel op een 
lager niveau, maar dit is volgens Arla 
een gevolg de historisch hoge prijs-

niveaus begin 2023. Ook de omzet is 
hierdoor gedaald naar € 6,6 miljard. 
Toch verhoogt Arla als gevolg van de 
positieve ontwikkelingen de omzet-
verwachting voor heel 2024 van 
€ 13,2 miljard tot € 13,7 miljard naar 
€ 13,4 miljard tot € 13,9 miljard. De 

koopkracht van met name consu-
menten in Europa ontwikkelt zich  
positief. De inflatiedruk neemt af en 
de lonen stijgen. Dit leidt naar ver-
wachting tot een toenemende vraag 
naar zuivelproducten. Wel is er nog 
onzekerheid over hoe consumenten 
reageren op de verwachte hogere ver-
koopprijzen na de stijging van de  
zuivelprijzen op de wereldmarkt. 

Positief voor Arla is vooral dat de 
merken weer volumegedreven omzet-
groei laten zien. Dit ging sneller dan 
de zuivelonderneming had verwacht. 
De totale volumegedreven omzet-
groei op basis van strategische mer-
ken kwam uit op 4,1% (H1 2023: -6%). 
Vooral de merken Lurpak, Puck en 
Arla deden het goed. Reden om de 
verwachte volumegedreven omzet-
groei van merkproducten te verhogen 
van tussen 1 en 3% naar tussen 3 en 
4%. De omzetgroei van merkproduc-
ten daalde in de eerste helft van 2024 
wel licht (-1,6%) als gevolg van de la-
gere merkprijsniveaus in vergelijk 
met de eerste helft van 2023.

‘Omkatten’ eieren 
bij vogelgriep niet 
meer nodig in VK
Britse eierproducenten en -verpak-
kers hoeven vrije-uitloopeieren niet 
meer om te katten tot scharreleieren 
bij een vogelgriepuitbraak. Tot nu toe 
mogen de eieren tot zestien weken na 
een ophokplicht nog als zodanig ver-
kocht worden, maar moeten ze daar-
na als scharreleieren worden aange-
duid wat tot veel extra kosten leidt. 
Het plattelandsministerie Defra heeft 
daarom nu, na consultatie van de 
sector zelf, die bepaling ingetrokken.

Staatssecretaris Daniel Zeichner: 
“De eierindustrie staat al onder zware 
druk en uitbraken van vogelgriep kun-
nen vernietigende effecten hebben. 
Intrekken van de verplichting, helpt 
producenten de kosten lager te hou-
den en concurrerend te blijven.” 

In het Verenigd Koninkrijk (VK) is 
sinds 29 maart geen geval van vogel-
griep op een commerciële houderij 
meer gemeld, maar het virus blijft wel 
huishouden onder wilde vogels.

Winstpercentage Arla Foods stijgt naar 2,5%

Winst en omzet Arla Foods eerste halfjaar in €
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Bron: Arla Foods

+ €64 miljoen

€-0,5 miljard


